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Q Werbebudget festlegen
Q Einfihrung
Q Schéatzungen des Werbebudgets
Q Gegentuberstellung Schatzungen und tatsachliches Werbebudget
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Planung ist Alles!

Q wie jede Marketingmal3nahme missen autinchmaschinenwerbekampagnezingehend
geplant werden
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Q solide Planungist der Grundsteinfir erfolgreicheSuchmaschinenwerburig

Q eindeutigeZieleundklar definierte Zielgruppersind dabei ebenso essentiell wie eine wohl
uberlegteKampagnenvorbereitung

Q geplante MalRnahmen werdevorab definiert und schriftlich festgehalten

To-Do-Liste fur die Planung einer Suchmaschinenkampagne

Ziele der Werbekampagne ermittelt
Zielgruppe(n) identifiziert

demo- sowie geographische Merkmale der
Zielgruppe(n) erfasst

Schlusselworter (Keywords) definiert

Schlisselworter in Anzeigengruppen
zusammengefasst

Liste auszuschlieRender Keywords erstellt

Schéatzungen hinsichtlich des Werbebudgets
durchgefthrt

Werbebudget festgelegt




Pelzer, GuidobommereggerThomas/Linnenbrink, Ricard@015). Google AdWords. Das
umfassende Handbuch. Checkliste zur Vorbereitung einer AdWamgagne, S. 139
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Eindeutige und messbare Ziele
Q eindeutige und messbare Ziele sind essentiell!

Q ohne prazisdormulierte Zielekbnnenkeine Aussagen Uber den Erfaligr
Suchmaschinenwerbung getroffen werden

Q Zielplanung= Grundlage fur die laufende Kontrolle und muss regelmalig angepasst werden
Q bietet Anhaltspunkte zur eigenen Orientierung

Q bei derFormulierung der Zielenuss darauf geachtet werden, dass diese
Q eindeutig
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Q messbar
Q ausfuhrbar
Q realistischbzw.

Q zeitlicherfillbar
sind


























































