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TEIL 2: PLANUNG
To-Do-Liste für die Planung der Suchmaschinenwerbekampagne (Folie 4-6)

To-Do-Liste (Folie 5)

Quellen (Folie 6)

Definition der Ziele (Folie 7-17)

eindeutige und messbare Ziele (Folie 8-9)

Ziele definieren (Folie 10-12)

Teilziel der Suchmaschinenwerbung (Folie 13)

Messung gesetzter Ziele (Folie 14-15)

Lernfragen (Folie 16)

Quellen (Folie 17)

Ermittlung der Zielgruppe(n) (Folie 18-27)

Einführung (Folie 19)

Targeting-Optionen der gängigsten SEA-Systeme (Folie 20)

zielgruppenspezifische Merkmale erfassen und konkretisieren (Folie 21-22)

zielgruppen-relevante Kaufkriterien (Folie 23)

Analyse beispielhafter Amazon Kundenrezensionen (Folie 24)

Lernfragen (Folie 25)

Quellen (Folie 26-27)
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TEIL 2: PLANUNG
Schlüsselwörter (Keyword)-Recherche

Keyword(s)

Keyword-Recherche

Tipps für die Erstellung der Keyword-Liste

Lernfragen

Quellen

Werbebudget festlegen

Einführung

Schätzungen des Werbebudgets

Gegenüberstellung Schätzungen und tatsächliches Werbebudget

Lernfragen

Quellen
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TO-DO-LISTE
PLANUNG



Planung ist Alles!
wie jede Marketingmaßnahme müssen auch Suchmaschinenwerbekampagneneingehend 
geplant werden

solidePlanungist der Grundsteinfür erfolgreicheSuchmaschinenwerbung!

eindeutigeZieleund klar definierte Zielgruppen sind dabei ebenso essentiell wie eine wohl 
überlegte Kampagnenvorbereitung

geplante Maßnahmen werden vorabdefiniert und schriftlich festgehalten

To-Do-Liste für die Planung einer Suchmaschinenkampagne
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To-DoS Erledigt/Done

Ziele der Werbekampagne ermittelt

Zielgruppe(n) identifiziert

demo- sowie geographische Merkmale der 
Zielgruppe(n) erfasst

Schlüsselwörter (Keywords) definiert

Schlüsselwörter in Anzeigengruppen 
zusammengefasst

Liste auszuschließender Keywords erstellt

Schätzungen hinsichtlich des Werbebudgets 
durchgeführt

Werbebudget festgelegt
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Pelzer, Guido/Sommeregger, Thomas/Linnenbrink, Ricarda (2015). Google AdWords. Das 
umfassende Handbuch. Checkliste zur Vorbereitung einer AdWords-Kampagne, S. 139
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DEFINITION DER ZIELE
PLANUNG



Eindeutige und messbare Ziele
eindeutige und messbare Ziele sind essentiell!

ohne präzise formulierte Zielekönnen keine Aussagen über den Erfolg der 
Suchmaschinenwerbung getroffen werden

Zielplanung= Grundlage für die laufende Kontrolle und muss regelmäßig angepasst werden

bietet Anhaltspunkte zur eigenen Orientierung

bei der Formulierung der Ziele muss darauf geachtet werden, dass diese

eindeutig

messbar

ausführbar

realistischbzw.

zeitlicherfüllbar

sind
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